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Пояснительная записка
Более серьезное изучение прикладных экономических дисциплин, таких как банковское дело, маркетинг, менеджмент, операции с ценными бумагами и т.н., является прерогативой специализированных учебных заведений. Тема «Маркетинг» не изучается в основном разделе экономики, она вызывает большой интерес у школьников.

Данная программа разработана на основе примерной программы учебной дисциплины "Маркетинг", предназначенной для реализации государственных требований к минимуму содержания и уровню подготовки выпускников по экономическим специальностям среднего профессионального образования и отражает следующие основные разделы дисциплины: маркетинг и компания; информационная база маркетинга и рыночные возможности; реализация рыночных возможностей компании: маркетинговый комплекс.

Программа разработана для учащихся 10-х классов общеобразовательной школы, в объеме 1 час в неделю, 35 часов в год.
Программа «Маркетинг» ориентирована, на изучение школьниками базовых понятий и законов, связанных с маркетинговой средой. В процессе обучения школьники, знакомятся с такими понятиями как: фирма, товар, товарная марка, логотип товара, методы ценообразования, розничная и оптовая торговля, стимулирование сбыта, реклама, и т.д.
Сегодня маркетинг является одной из самых актуальных экономических дисциплин. Без знания теоретических аспектов маркетинга и приобретения основных практических навыков профессиональные компетенции многих специалистов были бы неполными. Маркетинг определяет назначение и миссию компании, а также стратегию ее осуществления. Маркетинг обосновывает выбор компанией обслуживаемой потребительской аудитории, определяет на удовлетворение каких потребностей ориентировать производство, какие товары и услуги выпускать и предлагать рынку. Маркетинг является комплексом организационных рычагов и действий, обеспечивающих осуществление других производственных и управленческих функций для развития компании и достижения корпоративных целей. 

В учебной программе излагаются цели изучения курса, приобретаемые компетенции, перечислены основные темы, понятия и положения. К программе прилагается список литературы, рекомендуемой для преподавателя.

Курс «Маркетинг» предназначен для формирования у учащихся представления о маркетинге как об организационной функции совокупности процессов создания, продвижения и предоставления ценностей для потребителей, определяющих успех любого бизнеса. 

В курсе «Маркетинг» особое внимание уделяется изучению современной маркетинговой концепции, системы информационного обеспечения маркетинга, принципов разработки стратегий и программ маркетинга.
Целью изучения курса «Маркетинг» является получение представления о маркетинге как о философии бизнеса и как о действенном процессе одновременно и его применении в профессиональной деятельности по обслуживанию потребителей при производстве товаров и услуг.

В ходе достижения цели решаются следующие основные задачи:
    получение учащимися представления о маркетинге как о мировоззрении и культуре, философии и технологии ведения бизнеса, позволяющем выявлять и реализовывать рыночные возможности;

    получение знаний основных принципов разработки стратегий и программ маркетинга;

    изучение методов проведения маркетинговых исследований;

    изучение принципов организации маркетинга компании и маркетингового планирования;

    изучение основ управления продуктом, ценообразованием, спросом и предложением.

Преподавание по программе основано на широком использовании современных методик обучения (включая работу в малых группах, ролевые игры и т.д.) и современных методов мониторинга знаний (включая тестовые задания; экономические диктанты, рефераты, эссе).

В результате изучения курса учащийся должен знать:
    роль и значение маркетинга в профессиональной деятельности предприятий;

    эволюцию развития маркетинга и принципы организации маркетинговой деятельности предприятий;

    основные методы и методики сбора и анализа маркетинговой информации;

    правила и критерии сегментации потребительского рынка;

    структуру маркетингового комплекса на товарном рынке и рынке услуг;

    приемы, методики, технологии воздействия и влияния на управление спросом и предложением в сфере производства товаров и услуг;

    особенности реализации маркетингового комплекса на различных рынках.

Учащийся должен уметь:
    собирать и анализировать маркетинговую информацию;

    сегментировать рынок по различным критериям на основе маркетинговой информации;

    определять и корректировать цену на произведенный продукт;

    применять различные подходы к достижению качества обслуживания потребителей.
Основное содержание курса

	№
	Тема
	Кол-во часов

	1
	Введение в маркетинг
	3

	2
	Маркетинговая информационная система
	3

	3
	Маркетинговая среда
	3

	4
	Сегментирование. Дифференцирование и позиционирование товара
	6

	5
	Товар в комплексе маркетинга
	2

	6
	Цена в комплексе маркетинга
	6

	7
	Распределение товаров в комплексе маркетинга
	4

	8
	Продвижение товаров
	7


Календарно-тематическое планирование 

	№
	Тема
	Кол-во часов
	Дата

	Тема 1. Введение в маркетинг (3)

	1
	1.1. Основные понятия маркетинга.
	1
	

	2
	1.2. Характеристика рыночной ориентации фирмы.
	1
	

	3
	1.3. Состояние спроса и. виды маркетинга.
	1
	

	Тема 2. Маркетинговая информационная система.(3)

	4
	2.1.
Понятие маркетинговой информационной системы. Система
внутренней отчетности

	1
	

	5
	2.2.
Система маркетингового наблюдения. Система маркетинговых
исследований: организация, этапы.
	1
	

	6
	2.3.
Система обеспечения маркетинговых решений.
	1
	

	Тема 3. Маркетинговая среда.(3)

	7
	3.1. Маркетинговая среда: понятие и структура.
	1
	

	8
	3.2. Характеристика макросреды: фирма, поставщики, маркетинговые посредники, клиенты, конкуренты, контактные аудитории.
	1
	

	9
	3.3.
Характеристика макросреды фирмы: демографическая,
экономическая, природная, научно-техническая, политическая,
культурная.
	1
	

	Тема 4.  Сегментирование. Дифференцирование и позиционирование товара.(6)

	10
	4.1.   Понятие сегментирования рынка. Уровни сегментирования 
	1
	

	11
	4.2.   Порядок     проведения     сегментирования     рынка.     Принципы сегментирования потребительских рынков.
	1
	

	12
	4.3. Принципы сегментирования деловых рынков.
	1
	

	13
	4.4. Критерии эффективного сегментирования.
	1
	

	14
	4.5. Дифференцирование товара: понятия и направления.
	1
	

	15
	4.6.
Позиционирование товара на рынке.

	1
	

	Тема 5. Товар в комплексе маркетинга. (2)

	16
	5. 1.   Понятие товара. Пять уровней товара. Классификация товаров.     
	1
	

	17
	 5.2.    Товарный ассортимент. Товарная номенклатура. Товарная марка: понятие, виды. 
	1
	

	Тема 6. Цена в комплексе маркетинга.(6)

	18
	6.1.    Установление цен на товары. Постановкам задачи ценообразования.
	1
	

	19
	Определение спроса. 6.2.    Анализ вздержек.
	1
	

	20
	6.3. Анализ цен конкурентов.
	1
	

	21
	6.4. Выбор метода ценообразования.
	1
	

	22
	6.5. Установление окончательной цены.
	1
	

	23
	6.6. Подходке к адаптации цены. Инициативное изменение цен. 
	1
	

	Тема 7. Распределение товаров в комплексе маркетинга.(4)

	24
	7.1. Каналы распределения: уровни; понятие.
	1
	

	25
	7.2. Типы маркетинговых каналов.
	1
	

	26
	7.3. Розничная оптовая торговля.
	1
	

	27
	7.4.
Маркетинговая логистика.
	1
	

	Тема 8. Продвижение товаров (7)

	28
	8.1. Процесс коммуникации.
	1
	

	29
	8.2. Средства коммуникации (продвижение).
	1
	

	30
	8.3. Реклама.
	1
	

	31
	8.4. Стимулирование сбыта.
	1
	

	32
	8.5. Связи с общественностью: пожатия, метода.
	1
	

	33
	8.6.
Характеристика методов личной продажи.

	1
	

	34
	8.7.
Прямой маркетинг.
	1
	

	
	Всего часов
	34
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